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PROCEDENCIA: 
Internacional 75% / España 25%

TIPOLOGÍA: 
Competición de startups

CARACTERÍSTICAS: 
Innovación, escalabilidad, inversión, 
viabilidad y sostenibilidad

STARTUP COMPETITION
South Summit

3.624
proyectos recibidos

/datos
D E  P A R T I D A
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O R I G E N

• 25% ESPAÑA

• 26% EUROPA 

• 15% LATAM 

• 15% APAC 

• 11% NORTE AMÉRICA

• 8% AFRICA
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/ m u j e r e s | p e r f i l  d e  l a  e m p r e n d e d o r a  a  n i v e l  g l o b a l

▪ De 36 años de edad.

▪ El 92% tiene título universitario y el 65% masters, en España esos valores suben 97% y 90%, además el 56% suele 

especializarse en STEM.

▪ El 52% viene de trabajar en otra empresa en relación de dependencia y el 12% de una startup, para España es 66% y 

7%.

▪ El 36% siempre quiso emprender y el 44% encontró una oportunidad de mercado.

▪ El 51% de las mujeres son emprendedoras en serie, frente al 62% de los hombres.

▪ El 42% de las mujeres afirman haber fracasado en algún emprendimiento anterior, frente al 55% de hombres. 

▪ Solo el 24% afirma haber logrado la venta de una startup, 9% menos que los hombres.
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ESPAÑA EUROPA ÁFRICA
NORTE
AMÉRICA LATAM APAC

mujereshombres

mujeres vs. hombres emprendedores equipos mixtos vs. solo hombres y solo mujeres 

Solo mujeresSolo hombres Mixto
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/ m u j e r e s | p e r f i l  d e  l a  e m p r e n d e d o r a
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Fondos propios Fondos privados FFF Fondos públicos Fondos propios Fondos privados FFF Fondos públicos

Solo mujeresSolo hombres Mixto
c o m p a r a t i v a     2 0 2 1  – 2 0 2 2

( s o l o  m u j e r e s )
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/ m u j e r e s | f u e n t e s  d e  f i n a n c i a c i ó n
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/ m u j e r e s  |  f a c t u r a c i ó n

facturación real - 2021 facturación esperada - 2022
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/ m u j e r e s  |  f a c t u r a c i ó n
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Facturación real 2021 vs. Esperada 2020
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/ m u j e r e s  |  f a c t u r a c i ó n

c o m p a r a t i v a  p o r  t i p o  d e  e q u i p o

No revenue < 50.000 € 50.000 € - 150.000 € 150.000 € - 500,000 € 500,000 € - 1,000,000 € 1,000,000 € - 5,000,000 € > 5,000,000 €
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/ m u j e r e s  |  top 10 sectores con mayor presencia femenina
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▪ En 2019, los 3 sectores más representados 

eran: Fashion, Art & Culture y Lifestyle.

▪ En 2020; Fintech, Salud y Educación.

▪ En 2021 aparecieron nuevas industrias 

como agroTech y energía.

▪ Este año aparecen Gestión de residuos, 

Bienestar y marketing y se consolidan la 

salud y el impacto social. 
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02 / l a s t a r t u p

t i p o l o g í a  d e  e q u i p o s  f u n d a d o r e s  |  E s p a ñ a

sólo hombres

sólo mujeres

mixto
3 5 %
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33%
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S o l o  1  f u n d a d o r a  m u j e r
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m o t i v o s  p a r a  e m p r e n d e r  |  t i p o s  d e  e q u i p o  f u n d a d o r

Me uní a un proyecto
que me inspiraba

Vi una oportunidad
de mercado 

Estaba
desempleado

Siempre quise
emprender

Cambio de vida
profesional
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m u j e r e s  e m p r e n d e d o r a s  |  e q u i p o s  c o n  “ d r o p o u t ”

E q u i p o  m i x t o  f u n d a d o r  o r i g i n a l : 4 5 3  

M u j e r e s  e n  e l  e q u i p o  o r i g i n a l :  1 7 0

M u j e r e s  q u e  s i g u e n  e n  e l  e q u i p o :  1 0 4

E l  3 9 %  d e  l a s  
m u j e r e s  
f u n d a d o r e s  n o  
c o n t i n ú a n  e n  e l  
e q u i p o  g e s t o r  
c o n  e l  p a s o  d e l  
t i e m p o .
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